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A LA HORA DE CONSUMIR PRODUCTOS SIEMPRE ESTAMOS PENDIENTES DE SU CADUCIDAD, UNA FECHA EN LA QUE SENTIMOS 

QUE NO PODEMOS USARLOS MÁS.

PERO IGNORAMOS QUE HAY ALGO, LO ÚNICO QUE REALMENTE NOS ACOMPAÑA DURANTE TODA LA VIDA, QUE TAMBIÉN TIENE 

FECHA DE VENCIMIENTO: NUESTRO CUERPO.

ES EN ESTA FECHA CUANDO LOS “ACHAQUES” COMIENZAN A APARECER.

CONTEXTO:



OBJETIVO:

CONCIENTIZAR A LA GENTE SOBRE LA EXISTENCIA DE LA FECHA 
DE VENCIMIENTO DE SU CUERPO.



HALLAZGO:

EXISTEN SUPERALIMENTOS QUE PUEDEN AYUDAR A QUE ESTA FECHA 
SEA CADA VEZ MÁS LEJANA.



IDEA CREATIVA:

ALPINA LANZARÁ LA CAMPAÑA FECHA_DE_VENCIMIENTO_ 
PARA PROMOVER EL CONSUMO DE SU LECHE.



S E M A N A  1  S E M A N A  2 S E M A N A  3  S E M A N A  4  

B u s c a m o s  u n  m e d i o  p a r a  
llegarle a la mayoría de 
colombianos y que empezaran 
a hablar sobre el tema: un 
mensaje adjunto a las facturas 
de servicios públicos.

P a r a  g e n e r a r  a ú n  m á s  
c o n v e r s a c i ó n  y  r e f o r z a r  
l a  e x p e c t a t i v a  p a u t a m o s  
e n  v a l l a s .

E n  e l  d í a  m u n d i a l  d e  l a  l e c h e  u t i l i z a m o s  
n u e s t r a s  r e d e s  s o c i a l e s  y  p á g i n a  w e b  p a r a
p r e s e n t a r  u n a  a l t e r n a t i v a ,  v e n c e r  l a  
f e c h a  d e  v e n c i m i e n t o  d e l  c u e r p o  c o n  u n  
v e r d a d e r o  s u p e r a l i m e n t o  d e  c a l i d a d :  
L e c h e  A l p i n a .

I n f l u e n c i a d o r e s  p a d r e s  
d e  f a m i l i a  n o s  
a p o y a r o n  d i f u n d i e n d o  
e l  m e n s a j e .

R e e m p l a z a m o s  e l  m e n s a j e  
de las vallas promoviendo 
e l  c o n s u m o  d e  n u e s t r o  
p r o d u c t o .

P r o m o v i m o s  l o s  b e n e f i c i o s  y  
d i f e r e n c i a l e s  d e  n u e s t r a  m a r c a  
en posts, página web y entrevistas 
a  n u e s t r o s  m á s  i m p o r t a n t e s  
d i r e c t i v o s .

EJECUCION:



RESULTADOS:

EN PR

ALCANZAMOS VENTAS

HISTORICAS DE
LECHE ALPINA

INVERTIMOS 75K USDNUESTRA CAMPAÑA FUE TENDENCIA
EN REDES SOCIALES GENERAMOS 

USD+800K 

PERO, LO MÁS IMPORTANTE, LOGRAMOS QUE LOS COLOMBIANOS ENTENDIERAN LA IMPORTANCIA NO SOLO DE CONSUMIR LECHE,
SINO DE CONSUMIR LECHE DE LA MEJOR CALIDAD



PRESUPUESTO:

PAUTA EN FACTURAS DE SERVICIOS PÚBLICOS $ 25.000 USD

INFLUENCIADORES $ 15.000 USD

VALLAS $ 20.000 USD

MEDIOS PAGOS $ 15.000 USD



I n f l u e n c i a d o r e s  p a d r e s  
d e  f a m i l i a  n o s  
a p o y a r o n  d i f u n d i e n d o  
e l  m e n s a j e .

R e e m p l a z a m o s  e l  m e n s a j e  
de las vallas promoviendo 
e l  c o n s u m o  d e  n u e s t r o  
p r o d u c t o .




