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CONTEXTO:

A LA HORA DE CONSUMIR PRODUCTOS SIEMPRE ESTAMOS PENDIENTES DE SU CADUCIDAD,

PERO IGNORAMOS QUE HAY ALGO, LO UNICO QUE REALMENTE NOS ACOMPANA DURANTE TODA LA VIDA,

ES EN ESTA FECHA CUANDO




OBJETIVO:

CONCIENTIZAR A LA GENTE SOBRE LA EXISTENCIA DE LA




HALLAZGO:

EXISTEN SUPERALIMENTOS QUE




IDEA CREATIVA:

ALPINA LANZARA LA CAMPANA FECHA
PARA PROMOVER EL CONSUMO DE SU LECHE.




EJECUCION:
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Promovimos los beneficios vy

Influenciadores padres Reemplazamos el mensaje

de familia nos de las vallas promoviendo diferenciales de nuestra marca
apoyaron difundiendo el consumo de nuestro en posts, pdgina web y entrevistas
el mensaje. producto. a nuestros mas 1importantes

directivos.



RESULTADOS:

& INVERTIMOS 75K USD
NUESTRA CAMPANA FUE TENDENCIA ALCANZAMOS VENTAS

EN REDES SOCIALES g GENERAMOS
= HISTORICAS DE
f LECHE ALPINA +800K*-

EN PR

PERO, LO MAS IMPORTANTE, LOGRAMOS QUE LOS COLOMBIANOS ENTENDIERAN LA IMPORTANCIA NO SOLO DE CONSUMIR LECHE,
SINO DE CONSUMIR LECHE DE LA MEJOR CALIDAD




PRESUPUESTO:

PAUTA EN FACTURAS DE SERVICIOS PUBLICOS

INFLUENCIADORES

VALLAS

MEDIOS PAGOS




LOMTESTO: INVERTIMOS 75K USD

A LA HORA DE CONSUMIR PRODUCTOS SIEMPRE TENEMOS EN CUENTA SU FECHA ‘3 E ?‘é E F: F! I'.1 ;:! 5 + :E: [l ‘:l !':: ush

DE CADUCIDAD, CUANDO SENTIMOS QUE NO PODEMOS USARLOS MAS. PERO

IGNORAMOS QUE HAY ALGO, EN PR
DEBEMOS CONCIENTIZAR A LA GENTE DE LA NECESIDAD DE DARLE AL CUERPO NUESTRA CAMPANA FUE TENDENCIA
LO QUE NECESITA PARA ENFRENTAR SU PROCESO DE DETERIORO NATURAL. EN REDES SOCIALES
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LANZAMOS LA CAMPANA
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4 CON VALLAS ANONIMAS SOBRE EL TEMA.

<. EL @1 DE JUNIO INVITAMOS A LOS COLOMBIANOS A VENCER LA FECHA
DE VENCIMIENTO DE SU CUERPO

PAGINA WEB Y ENTREVISTAS A NUESTROS DIRECTIVOS.
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