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Pro blema Hay anclado en el imaginario de los 
colombianos una mala percepción del Éxito 
como marca, debido a un supuesto mal trato 
a los proveedores, su poco aporte al cuidado 
del medio ambiente, entre otras cosas.



  Objetivo
Comunicar las acciones del programa “Aquí se contruye 
país” como la compra de más del 90% de las frutas y 
vegetales que hace El Éxito a proveedores del campo 
colombiano. Esto con el fin de reducir la mala percepción 
del público sobre la marca.



Idea
Crearemos de la mano de 
los campesinos, la fruta 
más colombiana de todas, 
una que solo existe aquí, 
para comunicar que así 
como ella, el 92% de las 
demás frutas y vegetales 
en nuestras tiendas son 
100% colombianas



C O L O M B I A  H E C H A  U N A  F R U T A



“Diversas técnicas
de mejora agrícola

y otras de manipulación
poscosecha pueden dar

como resultado una fruta 
que antes no existía.

Es el caso del persimon
en Europa

o la Guayaba/Manzana
y el Limón/Mandarino
en America del sur ” 



Ejecución
Combinando la data que tiene nuestro almacén 
sobre las preferencias de los colombianos en 
cuanto al consumo de frutas y la experiencia de 
nuestros campesinos a la hora de cultivarlas, 
crearemos una fruta que sepa a colombia.

Invitaremos a los medios de comunicación a 
nuestras tiendas el día del lanzamiento del 
Narango, que será presentado por sus creadores. 



Empezaremos a exportar Narangos 
para enviar con ellos un mensaje claro 
sobre nuestra diversidad y el talento 
de nuestros campesinos. Las 
ganancias de la exportación serán 
destinadas a propagar cultivos de 
Narango liderados por nuestros 
proveedores, desarrollando así un 
mercado más, para demostrar nuestro 
compromiso por construir país

Enviaremos algunos 
frutos a chefs y líderes 
de opinión, crearemos 
un libro digital de 
recetas para enseñarle 
a Colombia como 
utlizar su nueva fruta. 
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