


Teníamos el reto de cambiar la mala percepción de Grupo Éxito en todo un país.
 ¿Pero cómo hablarle a toda Colombia al mismo tiempo 

y usando un lenguaje que los hiciera sentir identificados?



tienen los ojos puestos sobre ellos.  Por eso, la transmisión de uno de los partidos de 
eliminatoria para la Copa América, rompió récord de rating en el 2019.

Un estudio reciente demostró que cuando la selección Colombia juega, 
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Si le íbamos a hablar a todo un país, teníamos que ir al lugar en donde seguro nos iban 
a ver y no íbamos a pasar desapercibidos: 



Los jugadores de la Selección Colombia salieron a la 
cancha durante los actos protocolarios de uno de los 
partidos más importantes de la Copa América 2020, con 
un mensaje disruptivo en sus camisetas.

Poniendo a la plataforma de Grupo Éxito, Aquí 
Construimos País en los ojos de medios de 
comunicación, influenciadores, líderes de 
opinión y lo más importante de millones de 
colombianos. 



Una vez teníamos la atención de todo el país, era momento de 
visibilizar todas las otras acciones que Grupo Éxito hacía por 
Colombia y lo hicimos de la mano de colombianos que también 
ayudaban a la construcción de un mejor país. Por eso, los 
jugadores de la Selección en cápsulas de contenido en digital 
hablaron de: 

Goticas, Tumaco, generación de empleos, trabajo con 
desmovilizados, compra local, segundas oportunidades en las 
cárceles, proveedores locales y otras más.  



Líderes de opinión, influenciadores y 
celebridades se pusieron la camiseta por el 
país amplificando nuestro mensaje, al punto 
que millones de colombianos querían tener la 
camiseta. Así que, la llevamos a todos los 
Almacenes Éxito a nivel nacional, para que 
toda Colombia se pusiera la 10 por el país.

Parte de las ganancias se destinaron a 
continuar con nuestras donaciones.



1_
Golpe de opinión
partido Copa América 
2020.

2_
Amplificación del mensaje 
en digital.

3_
La camiseta llegó a 
influenciadores, medios, 
líderes de opinión y a 
los almacenes Éxito a 
nivel nacional. 

4_
Toda Colombia se puso la 
camiseta por el país, 
cambiando una mala 
percepción y demostrando 
que trabajando juntos 
construimos una mejor 
Colombia.

 






