SITUAGION AGTUAL

Actualmente el grupo éxito cuenta con unos pasivos reputacionales que
evitan que se visibilicen las buenas iniciativas que han hecho por el
desarrollo de Colombia.




OBJETIVO

Aumentar la credibilidad, mejorar la reputacion de marca
y masificar las iniciativas que tiene €l grupo éxito para
transformar realidades



HALLAZGO

El nombre de marca comunica directamente el resultado
del progreso que el pais ha obtenido gracias a la
plataforma “Aqui construimos pais”



J0EA

Desaparecimos el logo del exito en tiendas seleccionadas para generar
conversaciones entorno a ‘4 Qué paso con el éxito del pais? y en el
marco de estas mostramos como el grupo éxito ha hecho parte activa
del avance en construccion social gue ha tenido Colombia con su
plataforma “Aqui construimos pais”






FJECUCION

Fase |

Intervenimos el logo en
almacenes seleccionados en
todo el territorio colombiano.

Divulgamos el mensaje con influencers que ya trabajaban con la
marca y generamos el primer comunicado de expectativa donde se

lanza la pregunta “éQué pasé con el éxito del pais?, y apoyamos con
el envio de la noticia a medios para conseguir free press.



Fased

El vocero del grupo éxito se pronuncia
contando las iniciativas actuales y los avances
importantes que se han logrado con ellas e
invita con un call to action a la construccion de
pais con pequenos esfuerzos que generan
posibilidades de desarrollo para que finalmente
concluya... “El éxito del pais no somos |
nosotros, somos todos” Aqui se construye pais.

Ampliamos el mensaje en medios y realizamos acciones
en punto de venta donde se mostraron las historias
detras de cada producto con fotos y los nombres de los
productores locales a los cuales se les apoya. Estas
mismas historias estaran en la descripcion de los
productos que se pueden comprar por el boton de rappi.



PPTO

J0MM 60 MM

EN ADECUACION DE FACHADAS EN : ACTIVACIONES EN PUNTOS DE VENTA QUE TIENEN LA
ALMACENES SELECCIONADOS DEL PAIS. INTERVENCION DE FACHADAS .

10 MV

PARA LA MODIFICACION DE PLATAFORMAS DIGITALES,
CONTANDO LAS MISMAS HISTORIAS DE LOS PRODUCTOS
QUE ESTAN EN EL PUNTO DE VENTA. |




EL TIEMPO

Primera plana
1'107.753 Lectores Alcanzados
Valorizacion: 33.907 USD

PUBLIMETRO

Doble pagina central
960.000 Lectores Alcanzados
Valorizacion: 5.600 USD

RESULTADOS

ADN

Primera plana
1.041.122 Lectores Alcanzados
Valorizaciéon: 14.128 USD

Mencion
Valorizacién: 7.070 USD
Raiting 10.3

VALORIZAGION TOTAL DE LA ACCION:
60,705 USD

FUENTE: EGM OLA 111 2019**
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IDEA

Desaparecer el logo del
éxito en tiendas selecciona-
das para generar conversa-
ciones entorno a ‘¢ Qué
paso con el éxito del pais?
y en el marco de estas,
develar la transformacion de
realidades y avance en
construccion social que ha
tenido Colombia gracias al
grupo Exito y su plataforma
“Aqui construimos pais”

ESTRATEGIA -
(COMO?

Detonar una conversacion
que sea polémica e invite a
los Colombianos a pregun-
tarse ¢Qué pasé con el
éxito del pais? Con este
tono en doble sentido el
mensaje se convertira en el
punto de partida para que
el grupo Exito pueda expo-
ner su plataforma “Aquf
construimos pais” para que
la poblacién la conozca,
gane confianza y como
consecuencia de esto,
bajen los pasivos reputacio-
nales. Esta accién nos dara
el free press que buscamos
para ampliar el mensaje en
TV nacional, radio y social
media.

--) FASE1

Intervenimos el logo en almace-
nes seleccionados en todo el
territorio colombiano.

FASE 2:

Divulgamos el mensaje con influencers
que Ya trabajaban con la marca y genera-
mas el primer comunicado de expectativa
donde se lanza la pregunta ‘¢Qué pasé
con el éxito del pais?, y apoyamos con
el envio de la noticia a medios para conse-
guir free press.

_ELTIEMPO -

EL TIEMPO | publimetre

<® | . 3pNn

NOTICIAS

CARACOL

FASE 3

El vocero del grupo éxito se pronuncia
contando las iniciativas actuales y los
avances importantes que se han logrado
con ellas, e invita con un call to action a la
construccion de un
pals con pequefios
esfuerzos que

generan posibilida- P
des de desarrollo -

2 N
para que finaimente e )
concluya... “El éxito
del pafs no somos N

~

nosotros, somos
todos” Aqui se
construye pais.

FASE 4:

Ampliamos el mensaje en medios y realizamos
acciones en punto de venta donde se mostra-
ron las historias detrés de cada producto con
fotos y los nombres de los productores
locales a los cuales se les apoya. Estas
mismas historias estaran en la descripcion

de los productos que se pueden comprar

a través del botén de rappi.

RESULTADOS

EL TIEMPO NOTICIAS CARAGD
(Primera plana) (Mecién)
1°107.753 10.3
LECTORES ALGANZADOS RATING
Valoracién 33.907 USD Valoracién 7.070 USD
ADN PUBLIMETRO
(Primera plana) (Doble pag.central)

1°041.122  960.000
LECTORES ALCANZADOS  LEGTORES ALCANZADOS

Valoracién 14128 USD Valoracién 5.600 USD

VALORAZION TOTAL DE LA ACCION

60.705 USD

FUENTE: EGM OLA Il 2019



