


SITUACIÓN DE LA MARCA

En el imaginario de la gente hay percepciones 
negativas sobre la relación con proveedores y 
los aportes al desarrollo del país.



OBJETIVO: 

Mejorar la percepción que los diferentes 
públicos de interés tienen sobre Grupo Éxito y 
exaltar el proyecto Aquí Construimos País



HALLAZGO/INSIGHT 

“En el mundo se producen millones de 
toneladas de desechos y 40% terminan en el 
mar. Las empresas que ofrecen alternativas 
de empaques están marcando una tendencia 
sostenible, atendiendo las expectativas de las 
nuevas generaciones.”



DISEÑO DE CONCEPTO DE CAMPAÑA:v



IDEA:

Solucionaremos el mito principal que hay del 
Éxito sobre la contaminación, desperdicio de 
alimentos y mala relación con los proveedores. 
Por medio del desarrollo de bolsas hechas con 
residuos agrarios, generación de empleo, y 
favorecimiento a campesinos



EXPECTATIVA:

Tres semanas antes del lanzamiento, se acude a 
Twitter y Facebook para generar conversación 
sobre los mitos del Éxito, y ser Trending Topic 
con #AndanDiciendoDelÉxito (2 días). 

La segunda semana se sitúan costales 
alrededor de las frutas y verduras en 
los principales Éxitos de Colombia con 
#ConstruyendoPaís mientras se comparte 
por redes y los televisores del Éxito, el video 
de cómo construimos país con la planta de El 
Salado. (2 semanas).



EJECUCIÓN:

El 2 de Junio, día del campesino se introducen 
las nuevas bolsas hechas con residuos de 
cosecha agrícola con el respectivo copy.



PRESUPUESTO:

Con una inversión de 150 millones de pesos  
se genera más de 30MM de PR y 23MM en 
FreePress. 
Debido a que es un negocio autosostenible, 
toda la inversión se dirige a pauta. El 35% 
pauta digital, 30% en producción del video, 
20% en distribución de costales y bolsas de 
papel, y 15% en medios tradicionales.




