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Propuesta de canales



Las redes sociales fueron

el espacio para dar paso
a la opinion y reproduccion
del voz a voz de nuestra accion.

a @lauragomezz

c¢Dénde estudiaron los

@ @diegoalejocm

que cambiaron la imagen Siempre cc_)ntribuyendo
de @Alpina? por un mejor pais
@ @egocadavid (") #EIVerdaderoError
) . @Alpina
' Gran manera la de Alpina
Q @SaninPazC & la de demostrar su
compromiso
Miren lo de Alpina #EIVerdaderoError
y hosofros pendientes
de bobadas
#EIVerdaderoError *h’ @fdbedout ' )
' @) @Brigittelgb
¢Me encanté lo de Alpina,
#ElVerdaderoError iSon unos genios!
divertido y lindo a la vez. #EIVerdaderoError
@Alpina
@ @valeriasantos @ . @ @SoyAndresParra | 4
De admirar el “error” de Alpina Lo de Alpina es para que
y su grandiosa ayuda aprendamos que
#EIVerdaderoError #EIVerdaderoError es no
fijarnos en lo importante,
igrandes!

Social Media - Twitter




Las redes sociales fueron

el espacio para dar paso

a la opinion y reproduccion

del voz a voz de nuestra accion.

esno fijarnosenlo
Ll ue importa. La nutricion
lel pals es nuestra prioridad.
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En Alpina sonamos con un
pais sin hambre.
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Relacion con otros medios - punto de venta



Uno de los pocos medios pagos
que tuvimos activos para dar
el impacto mas grande

con nuestra accion

y el gran mensaje final.

El #VerdaderoError es la
desnutricion en Colombia

Anualmente donamos 2.5 millones
de nuestros productos.




Gracias al voz a voz en
redes sociales,
diferentes noticieros
de la television
colombiana hicieron J
eco de nuestra accion. as

P PPt NoticiasCaraco

$POR QUE ALPINA CAMBIO HASTA LOS
NOMBRES DE SUS PRODUCTOQS?

Relacion con otros medios - TV



Uno de los medios masivos
en el que nuestro gran
mensaje estuvo presente
para que todos los
colombianos supieran

cual era #EIVerdaderoError.

#EIVerdaderoError

es dejar de sonar.

Relacion con otros medios - prensa



$200MM .-

o En el sentimiento
* o positivo de la marca
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Problema:

Alpina cada afio realiza una donacién de 2.5
millones de productos para combatir la
desnutricién en el pais, pero nadie lo sabe, nadie
habla de este grave problema ni de nuestra
ayuda porque la gente prefiere las noticias
absurdas y los errores de famosos o marcas.

idea:

Llevamos a diferentes almacenes de cadena
nuestros productos con un “pequefio” error en
los empaques y publicamos una valla
promociondndolos. Asi, tuvimos la atencién de
las personas para luego cambiar el mensaje.
Demostrandoles que el #EIVerdaderoError es,
no fijarse en los problemas que afectan al pais.
Y lo mds importante, todos se dieron cuenta del

compromiso de Alpina con la nutricién.

#ElVerdaderoError gEiVerdaderoError

es dejar de sofiar. esnofijarnosen lo
En Alpina sofilamos con un que importa; La nutricion
pais sin hambre. del-pais es nuestra prioridad.

#ElVerdaderoError

es no tener compromiso.
Nosotros tenemos 18.

Portafolio & Semana ©pulzo

EICOLOMBIANO

‘Alpina uso un “error”
para enseharnos algo”.

CARACOL

“Un error que valié la pena”.

RADIO

‘Un error que nos concientiza
sobre la alimentacion”.

COLOMBIANO

S200MM -

de
Impresiones
0, En el sentimiento
+ o positivo de la marca
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