


Convertir en noticia
|la donaciéon de los 2,5 millones
de productos, ademas de generar

un cambio cultural en el pais.
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Colombia vive en un
constante"Ver para
creer’, lo cual hace
que las labores

de una Marca como
Alpina tengan que
Incluirse en algo
que las personas
estén viendo con
Frecuencia en su

dia a dia.



Pintamos el pais literalmente a punta de
donaciones en las comunidades vulnerables,
con tlustraciones de nuestros productos
hechas en los tejados, terrazas y aceras. Asi
hicimos visible cada una de nuestras

donaciones en la lucha contra la desnutricion.






Pintamos mas de 500 municipios.

Alianza con Google Maps para que toda Colombia
pudiera vernos gracias a las fotografias satelitales.
Creamos capsulas en YouTube donde mostramos
todos los puntos a los que llegamos con nuestras
donaciones y en cada uno de ellos mostramos

nuestro compromiso con el pais.
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