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Problema

Todo el mundo pide
domicilios en 2023, pero
ninguna plataforma, web
o supermercado garantiza
gue la cerveza llegue fria o
rapido, solo TaDa y nadie la
conoce.

lnsight

Nadie conoce TaDa, pero si
al rey de las cervezas:
Bavaria, la empresa que
tiene el 92% del mercado.*
Es decir se vende en todo
lugary las aplicacionesy
canales de venta son solo
distribuidores que deben
vender la cerveza como se
la entrega el proveedor.

Solucion

Usar el packaging de las
marcas de Bavaria como el
medio para lanzar TaDa y
llegar a los consumidores
insatisfechos de cerveza, sin
gue nos puedan ignorar.

*https://www.larepublica.co/empresas/sic-abre-pliego-de-cargos-a-bavaria-en-nuevo-round-en-guerra-de-las-cervezas-3351830
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Usamos el packaging como medio. Redisefiamos todos los packs Bavaria para resaltar el ADN y los
beneficios funcionales y emocionales de TaDa. Cambiando los colores, los atributos de cada cerveza por
valores de rapidez y cerveza fria.
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Sabiendo que ibamos a impactar al 92% del mercado* que actualmente tiene Bavaria, decidimos utilizar el
medio para responder de frente en estas situaciones donde peligra el buen consumo de cerveza, usando las
plataformas de las marca para conectar con las frustraciones de las personas e invitarlos a mejorar su

experiencia y salvar los planes con TaDa.
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delivery, plataformas de supermercados y puntos fisicos de distribuidores. Asi fueran la competencia de
TaDa, no se podian rehusar, porque igualmente eran pedidos de Bavaria. Nosotros aprovechamos el

3 Llevamos nuestros nuevos empaques a los lugares donde siempre se vende la cerveza: Aplicaciones de
spotlight en los otros distribuidores para llegar a mas clientes.
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Magic packs

El spotlight no fue solo en un medio, junto a Bavaria decidimos pagar patrocinios y pauta en los aliados, con
comunicacion en Rappi, Merqueo, Cornershop, Jumbo, éxito y otras plataformas, donde promocionan el
producto, pero en imagen veian un packaging que los invitaba a TaDa.
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LANZAMIENTO
“1 mes donde todo es morado”

Lanzamiento packaging con plataformas
OOH Propio

Digital Propio

Influencers packaging

Toma de PDV

AON Plataformas delivery

Asi, les contamos a todo un pais, que la pola
siempre puede llegar mejor, mas fria, mas
rapido y hasta mas barata, porque la misién aqui
es salvar los momentos de musica, futbol, fiesta,
vacaciones y celebracion.

. ]
SOSTENIMIENTO ESCALABILIDAD
La magia sigue “La magia en Latam”
OOH Sostenimiento La estrategia se puede
Digital sostenimiento plantear en todos los
lugares que exista
Ab-inbev
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Todas las apps, supermercados y canales de venta  Convertimos los packs de Bavaria en el medio para  Intervenimos la conversacién en la entrega o compra
son sélo distribuidores que deben vender la cerveza  lanzar TaDa. Los redisefamos con colores y - de pedido, porque cada pack atacaba un dolor que

como la entrega el proveedor. En este caso, Bavaria,  beneficios llenos de magia, que ademas llegaron a todos los consumidores han vivido, ademas, junto a
el rey de la categoria con 92% de mercado. - los distribuidores y a los consumidores insatisfechos  Bavaria, compramos pauta en las plataformas de la
. s sin que nos pudieran ignorar. competencia como Rappi y éxito, asi pautaban la

cerveza, pero con el packaging de invitacién a TaDa
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