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y YOUNG LIONS 9

COMPETITIONS
2023




2023

111

.
TaDa <4 Brand Genesis

| Idea y el insight:

¢Qué pensarias
si te dijéramos
que puedes estar
en la cima del
monte Everest
en menos de un
segundo?
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1.

Imaginemos que te encuentras en
la calle con amigos, familiay ¢ por
qué no? también solo, y te topas
con un cubo morado en medio de
una plaza o calle concurrida.

7.

entras a un espacio Mas pequeno
pero agqui conoces quien esta detras
de bambalinas, a través de una
experiencia sensorial donde entras
a un cuarto totalmente oscuro y ves
una plataforma angosta de 1.20m
de altura con una base equivalente
a la base de una copa de un
sombrero

3.

Quieres conocer qué hay
dentro de este cubo, asi
que decides entrar en él...

5.

Te generas tres preguntas
¢Como lo hicieron? ; PORQUE
HAY CERVEZAS EN EL
EVEREST!? ; Por qué hay una
puerta en el Everest?

9.
Y de repente
iBUMMMMM. !
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10.

Empiezan a
proyectarse diferentes
experiencias que has
vivido intensamente
con tus amigos, familia
y contigo mismo,
dandote cuenta que la
magia esta en tiy alli
esta Ta-Da para seguir
acompanando tus
momentos.
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La campana esta dirigida a esos
O 0O perfiles que no les gusta gastar
(\m’j tiempo en filas para comprar un
m |.|.| m producto, les da pereza tener que
salir de su casa y exponerse o
prefieren planificar sus compras.

necesidades de compras para
compartir con familia o continuar
esSo0s Mmomentos UnNicos con amigos.

Ademas, buscan entregas rapidasy
L~ .
@ descuentos que satisfagan sus
|

» La planificacion de la estrategia esta

/ basada en un Mmix de medios donde

El ﬂ se articulan: BTL,
Facebook/Instagram, TikTok, Twitter y
programmatic (CDA)
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| Estrategia

+ Elpresupuesto se dividira 44% para la activacion
mMarcay 56% para inversion en medios digitales.

Young lions

+ Se tendran 3 tipos de video: video invitacion, video de |la experiencia y video post
lanzamiento. La estrategia BTL tendra el objetivo de generar descargas y |0s
medios digitales estaran enfocados en generar awareness en torno a la
experiencia BTL, adicional se desarrollara un video post lanzamiento que le
permita a las personas conocer la experiencia.
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| Execution

La experiencia del Magic Ice
en formato BTL se llevara a
cabo durante 4 dias en
simultanea en las 10 ciudades
donde la marca tiene
presencia,

TaDa 4 Brand Integration

2

Se pautaran 3 videos para
apoyar la iniciativa, ellos
son: el video invitacion (se
mantendra activo del 27 al
31 de Mayo) para hacer
extensiva la invitacion con
objetivo de reach; video
caso de la experiencia (del
27 de Mayo al 27 de Agosto
del 2023) para alcanzar
mMas usuarios
compartiendoles el QR.

il

B
3

Con el objetivo de reach y
app install, finalmente el
video post lanzamiento para
reforzar el mensaje.
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Plan de medios y costos

Craft Campaiia Medio Placement Formato Cretivo Presupuesto Fecha inicio Fecha fin Objetivo Tipo de compra KP1 Presupuesto total

2 e nstagram st - Los valores que se
2 : comparten podrian tener
g — : alteraciones o cambios*

_ : - Los costos establecidos
corresponden a una
adecuacion total del cubo

Tuiter el cual corresponde en:
— : [~k 500

2. Aire Acondicionado

R—— : nun _ 023 | varen - 3. Maquinas de humo
T T — 4. Simulacién de nieve en el
quoao  no-romaaion cusos e e e e irscme  esoemm SN Lyl e

MEDELLIN S _5.000.000,00 i
Tra experiencia y 4und para la
g 2da experiencia

AE , s 000,
S 15.000.000, 5 ,00 5 .000,
$ 15.000.000,00 | § 000,00 s 000,
BUCARAMANGA 5 5.000.000,00
CUCUTA
CARTAGENA
S 15.000.000,00 | $ 000,00 s 000,

5. 5.

15. 5.

3 > 15 30. 10.
SANTAMARTA | 499192 1|  4m* |  3m®  |$15000.00000|$ 15000.000,00 |$ 5.000.000,00
BARRANQUILLA
VALLEDUPAR $ _5.000.000,00
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¢Qué pensarias si te dijéramos
que puedes estar en la cima del
monte Everest en menos de un
segundo?

El presupuesto se dividira 44%
para la activacion marcay 56%
para inversion en medios
digitales.

Se tendran 3 tipos de video: video invitacion,
video de la experiencia y video post
lanzamiento. La estrategia BTL tendra el
objetivo de generar descargasy los medios
digitales estaran enfocados en generar
awareness en torno a la experiencia BTL,
adicional se desarrollara un video post
lanzamiento que le permita a las personas
conocer la experiencia.

Buscan entregas rapidasy
descuentos que satisfagan
sus necesidades de
compras para compartir
con familia o continuar esos
momentos Unicos con
amigos.

La campana esta dirigida a esos
perfiles que no les gusta gastar
tiempo en filas para comprar un
producto, les da pereza tener que
salir de su casa y exponerse o
prefieren planificar sus compras

Se pautaran 3 videos para
apoyar la iniciativa, ellos son: el
video invitacién (se mantendra
activo del 27 al 31 de Mayo) para
hacer extensiva la invitacién con

La experiencia del Magic Ice en objetivo de reach; video caso de
formato BTL se llevara a cabo durante 4 la experiencia (del 27 de Mayo al
dias en simultanea en las 10 ciudades 27 de Agosto del 2023) para

donde la marca tiene presencia . .
alcanzar mas usuarios

compartiendo el QR.

Con el objetivo de reach y app install,
finalmente el video post lanzamiento
para reforzar el mensaje.
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