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Reto: lenemos que hacer que las mujeres sean el ejemplo para sacar la cedula, v de esta forma influenciar a 1os
hombres a que hagan o mismo espontaneamente. De esta forma esperamos generar moviizacion de los cludadanos en
aras de construir una conscliencia fuerte v eventualmente sea mas facl la exposicion de la problematica en la agenda

ouplica del pais.
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mujeres por la cedula. 3. Tener cuidado en no menospreciar a los hombores.
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Drivers claves: 1. Matemidad (las mujeres tienen un instinto maternal traducido en responsabilidad a los menores). 2.

Reconocimiento (status social y prestigio) 3. Competencia (las mujeres en relacion con el frago compiten a ver guien
es "'mejor muer’). 4. Compromiso grupal (las mueres se agrupan mas fuerte gracias a una memoria historica represiva). .

Tranquilidad (las mujeres representan tranquilidad en los hombres por sus desiciones).
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Reto: lenemos que hacer que las mujeres sean el ejemplo para sacar la cedula, v de esta forma influenciar a 1os
hombres a que hagan lo mismo espontaneamente. De esta forma esperamos generar moviizacion de 1os cludadanos en
aras de construir una conscliencia fuerte v eventualmente sea mas facl la exposicion de la problematica en la agenda
ouplica del pais.

Barreras: 1. bvitar la burla gue se podria llegar a dar en cuanto a género 2. Evadrr temas relacionados con la edad de las
mujeres por la cédula. 3. lener cuidado en no menospreciar a los hombores,

Drivers claves: 1. Matemidad (las mujeres tienen un instinto maternal traducido en responsabilidad a los menores). 2.

Reconocimiento (status social y prestigio) 3. Competencia (las mujeres en relacion con el frago compiten a ver guien
es "'mejor muer’). 4. Compromiso grupal (las mueres se agrupan mas fuerte gracias a una memoria historica represiva). .

Tranquilidad (las mujeres representan tranquilidad en los hombres por sus desiciones).

Insight: 'Cuando las mujeres nos toca sacar la cara, 1o hacemos mejor’

Rol de la comunicacion: Hacer evidente gue las mujeres son lideres v solucionan mas facil probleméticas en el pais.

Concepto estratégico: Sacas la cara, saca la cedula.




.

p 2

BAVARIA
HACIENDO
AMIGOS

Las mujeres cuando se les mete un tema en la cabeza, lo hacen porque creen
profundamente en ello. Obviando que en los ultimos anos las mujeres se han destacado
en diferentes categorias y disciplinas. Es sabido regionalmente que las mujeres
colombianas tienden a ser mas “mandonas” o son las mas verracas.

Ademas, jlos hombres salen a sitios y consumen alcohol con mujeres con que fin?
Logrando que las mujeres saquen siempre la cédula, los hombres haran lo necesario por

tener la aceptacion de ellas.

“Para comprar alcohol, sacar la cara
es sacar SIEMPRE la cédula”
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Fase | Espectativa

A traves de redes socliales generaremos un
movimiento, donde con Influenciadoras,
Mostraremos como nan sacado la cara por
el pais. Adicionalmente, se les pedira a las
cloermautas, gue pongan una foto de solo
& cara como foto de perll,

Fase |l Lanzamiento

=l dia del lanzamiento de la campana, se haré un
aspecial con la revista Caras, en donde mostraremos
historias de mujeres gue hayan sacado la cara por €
0als, y se explicara soore la iImportancia de sacar la
cédula para comprar alconol, contando el porgu de la
campana.
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#YOSACOLACAR;

SIEMPRE SACO LA CEDULA F

Para comprar alcohol |, /

SACAR LA CARAY |

ES SACAR SIEMPRE LA CEDULA

Fase |ll Mantenimiento

Se evidenclaran las mujeres gue sacan la cara y tamoien
Nnvitan a sacar SIEMPRE la cédula para comprar alcohal.,
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Campana durante 6
meses

Mes 4 Mes 5

Tgst

Revista

Call to action:
'Saca la cédula - sacas

Recordacion y frecuencia

'Saca la cédua - sacas la cara’

“Lo Ideal seria plantear el lanzamiento el dia de la mujer (Marzo 8)
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Resumen

Estrategia:

Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren bebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.
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Resumen

Estrategia:

Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren bebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.
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Resumen

Estrategia:

Sensiblizar a las mujeres como :
influenciadores de la sociedad In3|ght
oara hacer gue SIEMPRE saguen la La mujer colomblana ha sacado la cara
cedula cuando compren pebidas oor €l pais en multiples disciplinas vy
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a OCasiones.
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.
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Resumen

Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como :
influenciadores de la sociedad In3|ght
oara hacer gue SIEMPRE saguen la La mujer colomblana ha sacado la cara
cédula cuando compren bebidas > oor el pais en multiples disciplinas v >
alcondlicas. Y de esta forma, empezar a ocasiones.
movilizar a la sociedad sobre un

orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.
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Estrategia:

Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren bebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Resumen

Insight
La mujer colomblana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

>

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:

Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Resumen

Insight
La mujer colomblana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:

Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Resumen

Insight
La mujer colomblana ha sacado la cara
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ocasiones.

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Etapa | = Generar conversacion
sobre un tema relevante en el pais

Resumen

Insight
La mujer colomblana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Etapa | = Generar conversacion
sobre un tema relevante en el pais

Resumen

Insight
La mujer colombiana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Etapa | = Generar conversacion
sobre un tema relevante en el pais

Resumen

Insight
La mujer colombiana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

Etapa Il = Lanzamiento que genere
impacto

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:
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impacto
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Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.
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Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Etapa | = Generar conversacion
sobre un tema relevante en el pais
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Insight
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Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Etapa | = Generar conversacion
sobre un tema relevante en el pais

Resumen

Insight
La mujer colombiana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

Etapa Il = Lanzamiento que genere
impacto

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.

Etapa lll = Sostenimiento y
materializacion de la idea
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Estrategia:
Sensiblizar a las mujeres como
influenciadores de la sociedad
oara hacer gue SIEMPRE saguen la
cedula cuando compren pebidas
alcohdlicas. Y de esta forma, empezar a
movilizar a la sociedad sobre un
orolema gue reguiere transformaciones
de fondo.

Etapa | = Generar conversacion
sobre un tema relevante en el pais

>

Resumen

Insight
La mujer colombiana ha sacado la cara

oor €l pais en multiples disciplinas vy
ocasiones.

Etapa Il = Lanzamiento que genere
impacto

>

#YOSACOLACARA

|dea

Sacar la cédula es también sacar la cara
oor €l pais.

Etapa lll = Sostenimiento y
materializacion de la idea




