
















Con nuestra campaña queremos darle valor a la cédula de ciudadanía como un elemento VIP que nos identifica como personas responsables y nos ofrece 
diferentes beneficios.

Cómo lo haremos? 

Desarrollaremos un caso para cambiar la percepción que tienen las personas del momento en que les piden las cédulas.

Este caso lo viralizaremos por medio de las diferentes redes sociales.

Nos apoderaremos de la imagen de los bouncer por ser uno de los elementos que representa la incomodidad que sentimos cuando tenemos que enseñar la 
cédula y lo usaremos para cambiar la percepción del target.

En medios digitales crearemos una nueva forma de identificar la mayoría de edad por medio de los códigos de barras de las cédulas.

Por medio de una aplicación la gente podrá encontrar interactuar con estos bouncer para para obtener beneficios con su cédula, uniendo aqui diferentes redes 
sociales.

También haremos una acción en los medios de compra de licor online donde a la gente que se identifique con su cédula de ciudadanía le enviaremos una 
bolsa ecológica reutilzable impresa con su documento para que el concepto perdure.

En las oficinas también desrrollaremos una acción con vending machines a las que las personas sólo tendrán acceso a una bebida con su cédula.

Esto lo reforzaremos pautando en lo medios convencionales con menciones especiales antes de cada comercial de bebidas embriagantes.
D irigidas solo a las personas con su documento All Access, es decir, su cédula. 

Todo esto finalmente se reforzará en punto de venta con material pop que comunique el concepto de nuestra campaña.

Así mostraremos que ser mayor de edad tiene beneficios y la cédula de ciudadanía es un documento All Access




