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l0 es extrano encontrar dentro de nuestro comportamiento, sobre
todo cuando empezamos a crecer, infantiladas o ninadas cuando nc
dan a entender que todavia podriamos ser menores de edad y que no
sabemos lo que hacemos; lo que sucede en al final con este
(*(m1;1():”;1['1w‘:m.(> es que debemos demostrar que somos adultos con
>tos de responsabilidad, tolerancia y madurez y no con pataletas.
P.u;i esta campana en ¢ ‘;;u:-r:';'l vV en corcondancia con lo anterior no
debemos olvidar que siempre que nos piden la cedula es porgue nos

verl mas ]O\/L"HCS ae 10 que pareceinos,

asl es que...
SI NO QUIERES QUE TE VEAN COMQ NINO,
NO HAGAS PUCHEROS CUANDO TE PIDAN LA CEDULA. A18
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,
ESTRATEGIA DE COMUNICACION DE ALCOHOL

Vamos a tener dos fases de comunicacién donde la primera
tendra como fin viralizar un video en las redes sociales. En la
segunda etapa tendremos comunicacién en medios
convencionales para darle apoyo al mensaje durante los 6 meses.

ACCION PRINCIPAL
e marca donde i basaremos en hecho
reconocida dentro del entor: i S persona:
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i ACCION PRINCIPAL
ACGTIVACION “PUCHERO”

Alejandra Azcarate es una figura publica pero gL al es un ser

humano normal, que come, hace compras, se Vv ﬁ.ﬂ;“. etc.; es asi como
a Alejandra la vamos a ubicar en una situacion del comun, pagando en
una caja de un mini o supermercado. Vamos a coger la caja donde st
encuentre mucha gente y Alejandra al momento de pagar todas sus
una botella de vino, el cajero le empezara a pedir la
CeE ;-ii;.‘|.i y A|< janara asombrada le empileZda a aecCir cosas COoImao si el no
sabe quien es ella, el cajero insiste en la cedula y Alejandra empieza a
hacer pucheros y pataleta y sigue insistiendo que si no sabe quien es
ella, el cajero dice que no, que solo necesita ver la cedula; leiiH:']f_‘:,"Tf,‘:
Alejandra saca su cedula a reganadientes y se la muestr:

mira y abre los 0jos asombrado y le dice: “Usted es Alejandra

N

Azcarate, wow" Alejandra haciendo pucheros se retira de la

todas sus compras.
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ACTIVACION “PUCHERO” s 8
Esta situacion se vuelve noticia

mpleza a salir en prensa, alguien
arabo el momento \
AlejJandra postea en face y twitter

~t+nr ~

- ol & 2 i e 2
evan a radio. la entrevista

Los medios deciden llamar al
cajero que le hizo hacer su

berrinche, buscando carearlo con
Alejandra Azcarate, para que él
explique el por qué. El termina
desenvolviendo la comunicacion
y la campana, dandole asi el
inicio al sostenimiento.
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MEDIOS DE APOYO
TV / RADIO

Dos momentos:

PRIMERIMOMENTO:
Entrevistan a la Azcarate y ella cuenta su historia, en programas de
radio, noticieros (falsa noticia), El lavadero, La Red entre otros.

SEGUNDOIMOMENTO:

Entrevistan al cajero y aparece la Azcarate careandolo y exigiéndole
una explicacion; aqui €l cajero da inicio a la campana con la
explicacion del concepto y la comunicacion.
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Medio
Alejandra Azcarate-Social Media (video) Lanzamiento |Se ol S o Se 0| Se 5|Se ol S 350.000
Television-Spot 15" (Day 15% Early 20% Prime 55% Late
10%) Lanz: C $ 400.000
Google Red de Display-Banner 250*300 50 ol S oS¢ ‘ ol S¢ oS¢ pl S 300.000
Radio Cufia 15" S0 i Se i Se ol Sc : $ 200.000
Revistas-Media Pagina S¢ 1S S¢ S $ 250,000

‘Estos Valores no incluyen produccion de piezas Total $ 1.500.000

ROL POR MEDIO

ONLINE: Engagement.
IMPRESOS: Alcance.
TV: Alcance.

RADIO: Frecuencia .

BAVARIA




CAMPANA
DE SENSIBILIZACION

se molestan cuando les piden

ostranco 1a cequla.

1a campana en m
arar un cambio de

se den cuenta que a

-~ Y -~ ~

10lesta que les pidan la cédula, pero que al fin

INa camara esconaiGa en un supermercac

Ira Azcarate y la noticia generadora después de s

1ero llevada hasta medios, las personas entenderan
deben comportarse como mayores de edad y no com«

unque tengan cara de nir

“SINOQUIERESQUENEIVEANICOMOININO,INOD
HAGASIPUCHEROSICUANDOMNEPIDANILLAICEDULA”"

BAVARIA




