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que el tendero sdlo va a
quien fiene cédula; quien no
e es invisible para comprar
alcohdlicas. *
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IV Ahieriat{ Masitr 1ciontd e mwWItcr Tendremos 2 comerciales en TV donde llega una persona

¥, 1 (una mujer en la referencia 1 y un hombre en la 2) a comprar bebidas

"f_ alcohélicas en el punto de venta, S€ Ve borrosa al comienzo Y

quien es. El fendero hace un comentario amigable (sigues

igual de joven - para el mayor- / ya eres todo un adulto -para el joven-)

-- ﬁ mensaje “Muestra la cédula cuando compres bebidas
alcohdlicas”.

cuando muestra su cedulu al tendero, Se ve con claridad
sobre la edad y/o la foto de la cédula. Luego suena el

Radio (+ErecuenciamaragencranvientadSwiich,

Tendremos 2 cufias en radio con situaciones en el punto de venta. un ejemplo: “jjvecino,
VECINO!! jiPorqué no me ve!l Quiero pagar esta cerveza”; |uego se escucha el mensaje “Te
ves bien cuando muestras tu cédula al comprar hehidas alcohdlicas” -lo cufia cierra
con Un comentario amigable del tendero (alios “vecino”) sobre la edad y/o foto de la
cédula (sigues igual de joven - para el mayor- / ya eres todo un adulto -para el joven-).
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En las salas de cines, sélo en peliculas para mayores de 18 aiios, contaremos con una actividad donde la audiencia Vea el comienzo
de la pelicula borrosa; se les solicitard que saquen su cédula y la levanten. Luego aparecerd un mensaje
haciendo alusion a la campaiay la pelicula se volverd visible.

bienvo

Asf te ves cuando compras bebidas
alcohdlicas sin tu cédula.

No olvides mostrarla

."1|i M Jarcantiic WITCT
En las principales revistas y periddicos del pais tendremos una poriuda falsa impresa de forma borrosa. Al pasar la portada
falso, encontrard al respaldo el mensaje de la campaiia.
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) Tendremos material POP y sencillas explicaciones al tendero de lo que debe hacer. i
la persona muestra la cédula de forma espontdnea, debe decirle con una
' ' sonrisa “Te veo hien!” y hacerle un comentario amable sobre su cédula; si
. mmmrp a 4 1o lo hace, debe decirle “No fe Veo”.

Una vez pagada lo bebida alcohélica, le entregard wn “portacédula” de lo
Comunidad “Soy Visible”. £l portacédula tendrd atrés el c()digo QR y link al
tanpage de Facebook de la comunidad visible, s como « lo cuenta en Twitter
de lo comunidad. Por compras superiores a 30 mil pesos, se entregara una tarjeta
raspable con un nUMero que cada persona de lo comunidad visible puede ingresar
para §anar premios.

SociaRMedia vk Communityv.

Contaremos con un fanpage y wna cuenta en twitter donde
mantendremos informacion para | comunidad visible de
promociones, eventos e informacion sobre consumo responsable.
Los usuarios podrdn compartir sus fotos y experiencias siendo
visibles. Se “posteardn” también imdgenes cody, anécdotas

amigables, jocosas y respetuosas sobre la cédulo, la foto, Fecuerdos
y sentimientos asociados.

Habré un link @ www.soyvisible.com.co donde-los usuarios | Erver
registrardn los codigos recibidos por compras responsables. [ e
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Tendremos cufias cortas de 10 sequndos con el mensaje: “Te veo bien!
Recuerda mostrar la cédula al comprar bebidas alcohdlicas”.

se grabardn unas 5 cdpsulas en punto de venta, con cdmaras
ocultas para grabar el momento en que la persona muestra la cédula
y se hace visible; en ese momento es abordada y premiada, cap’rurundo la
emocion de la sorpresa de ser grabado; premiando fambién el
acto de mostrar la cédula of comprar bebidas alcohdlicas.

En Youtube se tendrd pauta de 20 segundos
(con los principales highlights de lo capsula)
antes de los videos mds vistos. Se tendrd un
canal “Soy visible”, donde se colgardn los
cdpsulas en version extendida.

En Tv se mostrardn esos highlights de
20 segundos de las capsulas reales, con
el mensaje “Verte bien premia”
“Muestra tu cédula ol comprar —

bebidas alcohdlicas. %\ '\
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