“INO basta saber,

i se debe tambien aPI IC&I”
No es suficiente querer,

se debe tambien hacer



El problema

Los compradores de alcohol perciben la solicitud de la cédula como algo negativo e intrusivo, la
reaccion general es de rechazo.

El objetivo

Invitar a los compradores de alcohol a cambiar su postura de rechazo y demostrarles que un acto
tan sencillo como mostrar la cédula e identificarse ayuda a evitar la venta de alcohol a menores.

El target

Hombres y mujeres mayores de |18 ahos, compradores de alcohol, de todos los
niveles socieconéomicos.
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. “Soy una persona mayor y luzco como tal, me gusta :
divertirme, pero me molesta que me pongan '
restricciones o cuestionen mi comportamiento”

-------------------------------------------------------------------------------------------




*Vamos a generar expectativa a traves de una serie de activaciones
BTL apoyadas por comunicacion en medios tradicionales, las cuales
buscaran direccionar el trafico de personas hacia las aplicaciones
moviles y en facebook donde finalmente se dara a conocer el
objetivo de la campana.
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' Activacion BTL :)uliana y Camilo son dos Colombianos alos ;= =~ =

. que no les gusta mostrar la cédula cuando compran alcohol, i~ ™

. queremos encontrarlos y para esto enviaremos escuadrones de

: bisqueda e invitaremos a la gente que se una a nuestra comunidadé

. en facebook y nos ayude a convencerlos de los beneficios de

. identificarse y mostrar la cédula.

o Los escuadrones se llamaran la TROPA ID y estaran

. compuestos por 5 personas que se movilizaran en un vehiculo
identificado con el logo, vestiran uniformes e indagaran y

repartiran volantes buscando a Juliana y a Camilo en las zonas mas:

:: afines con el target en las ciudades principales. :

*Esta activacion se hara todos los viernes del primer mes de campana, 4 activaciones en total.
*Ciudades: Bogota, Medellin, Cali, Villavicencio y Barranquilla.

Irgre



;¢ Crearemos una aplicacion que enlazara la actividad BTL con el :
'propésito de la campana donde el publico podra registrarse solo si:

tlene cédula, en ella podra enterarse de los beneficios de ser parte:
de la comunidad TROPA ID. '

: Beneficios

e Ayudar en la disminucion en la venta de alcohol a
menores de edad.

;¢ Desbloqueo de ventajas con el sistema de escaner de cédulas.
o Acceso a promociones y descuentos especiales para la

' comunidad.




Escaner de Cedula

§°En los puntos de venta se pondra un escaner del codigo de barrasi

;de la cédula el cual alimentara la base de datos de la comunidad ené

Facebook sumando creditos a la cuenta del usuario y :
desbloqueando beneficios adicionales.

N
Estamos buscando a Camilo, a )uiana y a todas las

personas que no les gusta mostrar su cédula cuando
compran alconor. Querémos enconraros para
mostraries lo beneficios de Identificarse.

{Dénde los has visto? Ingresa registrando el nimero de
tu cédula




;e Se pautaran 2 referencias de comerciales de 10 segundos c/u los
: dias: miércoles, jueves y fines de semana. '
. La primera referencia acompanara la campana BTL de expectativa
.y se emitira durante el primer mes; La segunda referencia sera
para el sostenimiento de la campana que englobara las piezas
anteriores y se emitira los 5 meses siguientes.

e Se haran secciones en las que las tropas ID interrumpiran la
. programacion habitual con la consigna “;Lo ha visto? aytidenos a
. localizarlo en Facebook /Tropa ID”. Adicional se tendran otras dos !
referencias que se haran en formato cuna 10” que acompanaran la:
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*Presupuesto 1.500°000.000




F‘Identificate, muestra la cédula”]
T ——

Creando expectativa hacia la campana
y sensibilizando a traveés de la filosofia

ganar-ganar.
I ———————————————————

A traveés del caso Juliana y Camilo, buscar y
convencer a todos los Colombianos para que
dentro de su comportamiento se vuelva
habitual la accion de mostrar la cédula cuando
compra alcohol.
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